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יפס נרכש על ידי עלית 'קו הייצור של תפוצ. שנה 36-החטיף המוכר והוותיק קיים בישראל מזה כ
לקו יצור חדש ומודרני הזהה לקווי הייצור של  1995מחברת תפוד והוחלף בשנת  1991בשנת 
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